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Uusi tonttihinnasto

e Uusi hinnasto julkistetaan Kuopion Rakenna ja asu —messujen aikaan
21.2.2026

» ennakkomarkkinointia jo AINAKIN edellisella viikolla

» Esim. mainos Savon Sanomien Rakenna ja asu —messunumeroon,
Sanoma-median somenosto-kampanja + oma some & mediatiedote
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Markkinoinnin budjetti ja painotus

e 50 000e/ vuosi 2026 * Markkinoinnin painotus kevaassa ja
alkukesassa, jolloin ostajat ovat

* Alussa markkinointiin kannattaa aktiivisimmillaan
panostaa eniten, ja testata eri keinoja. .« | gka-helmikuu tonttien myynnin
Jos joki toimii erityisesti, satsataan kannalta hiljaisinta aikaa
siihen. Lisaksi huomionarvoista on, etta T : .
tonttien kuvaukset on hyva jarjestaa ja >k%(\)/%?cr}g?<2lsgeﬁe?|§é?g1?cg Qizi\(I;c;kﬁgyndagta
verkkosivu laittaa kuntoon ennen kuin katsomassa tonttia
markkinointia aletaan tehda aivan 100 > Syksyyn/ loppuvuoteen voi ajoittaa
Ia5|ss§. _ ) o jonkin kevyemman kampanjan/

Tavoiteltavaa toki on, ettd koko budjettia ei muistuttelun

tarvitse kayttaa.
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Markkinoinnin kohderyhmat

* Pohjois-savolaiset (Kuopio, Siilinjarvi, lisalmi & lahiseudut)

* Lapsiperheet

* 30-60 vuotiaat (todennakoisin ikaryhma rakentamaan oma talo)

* Henkil6t, jotka arvostavat luonnonlaheisyytta , rauhaa ja hyvinvointia

 Etatyoladiset/ yrittajyydesta kiinnostuneet
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Markkinointia ohjaava ajatus:

* Miksi joku haluaisi muuttaa Lapinlahdelle?
» Mita sellaista meilla taalla on, mita muilla ei ole?
» Mitka ovat taalla asumisen parhaita puolia?

» Vetovoima ja pitovoima (yritykset, palvelut, harrastukset,
kulttuurielamykset yms.)
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Miksi joku haluaisi muuttaa Lapinlahdelle?

* Lapsiperheiden ndkokannalta; kaikki tarpeelliset kunnan palvelut, paivakodit, koulut, lukio,
monipuolisesti harrastusmahdollisuuksia erityisesti kulttuurin ja liikunnan parissa

* Lyhyt matka kaupunkiin; helppoa kayda téissa muualla, ja se mita ei taalta I6ydy, l6ytyy lahelta
* Yrittajapositiivinen ilmapiiri ja kasvun mahdollisuus

* Luonto, rauhallisuus ja hyvinvointi

* Yhteisollisyys & turvallisuus

» HUOM! Tonttikampanjassa ei voida markkinoida ;ﬁelkéstéén tontteja tai niiden alennusta, vaan
taytyy markkinoida myds sita, mita muuta Lapinlahdella on.
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Markkinoinnin keinot 1

e Markkinoinnin tarkoitus on herattaa kiinnostus

e Tarkeinta on luoda Lapinlahdesta mielikuvaa paikkana, jonne kannattaa
muuttaa

» ei liikaa ns. “kuivakkaa tietoa”, muun tarvittavan informaation tulisi l0ytya
verkkosivulta

» HUOM! taman vuoksi ensisijaisen tarkeaa laittaa tonttien verkkosivu
kuntoon
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Markkinoinnin keinot 2

* Mietitaan viestikarkia ja testataan niiden toimivuutta (jos joku ei tuota
haluttua tulosta, vaihdetaan toiseen)

* Esim.:
»”Etatyota jarvimaisemassa? Lapinlahdella se on mahdollista.”

»"Taalla kaupunki on |ahella, mutta luonto ldhempana”
» “Tilaa kasvaa ja yrittaa”

* Huumori on myds hyva markkinoinnin keino
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Esimerkkitapaus

* 8000 asukkaan Loppi aloitti Tontti tonnilla —kampanjan yhteistyossa Sanoma median kanssa 2019 -> vuoteen 2022 lahes
kaikki tontit oli myyty/varattu

* Markkinointi oli monikanavaista ja kohdennettu sinne, mista muuttoa toivottiin, eli paakaupunkiseudulle

* Kampanjan perimmainen tarkoitus oli kertoa, missa Loppi sijaitsee, miksi kuntaan kannattaa muuttaa, seka luoda vahvoja
mielikuvia siita, millaista paikkakunnalla olisi asua

» lisdksi rinnalle nostettiin matkailumarkkinointia, jonka tarkoituksena on saada ihmiset vierailemaan kohteessa ja jattaa
kavijoiden mieleen kysymyksia kuten "enta jos jaisin?” tai “mita jos muuttaisin Lopelle?”

* Yksi kunnan oma tempaus on "Lopen uupunut”, jonka tiimoilta palkitaan vuosittain ansioitunut kuntalainen

» taman yhteydessa loppilaiset ovat markkinoineet, ettd padkaupunkiseudun “lopen uupuneet” voisivat tulla heille
rentoutumaan ja jopa asumaan

> markkinoinnista kannattaa siis rohkeasti tehdda omannakdista
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Markkinoinnin kanavat

* Tonttien verkkosivu houkuttelevammaksi ja informatiivisemmaksi
» kokonaisuus kuntoon: tekstit, videot, valokuvat

* Kuopion Rakenna ja asu —messut

» Visit Lapinlahti mukana matkailun ja vetovoiman nakdkannalta
» Tehdaan esite tonteista messuilla jaettavaksi

* Maksetut somemainokset (linkitys verkkosivulle)

* Lehtimainokset (esim. Ilta Sanomat, Savon Sanomat)

* Radiomainonta (Savon aallot tai joku valtakunnallinen kanava, jolla paljon
kuuntelijoita myads taallapain)
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Toimenpiteet 1

e 1. Verkkosivu kuntoon

» Tama on hankalaa taysin toteuttaa ennen Rakenna ja asu —messuja, mutta
kaikkein tarkein asia

» Jotta sivusta saadaan rakennettua houkutteleva, tulisi tonteista olla kuvia

ja/tai videoita, seka sivustolta |6ytya enemman tietoa ko. alueesta ja
vlipaatansa Lapinlahdesta

» Kilpailutetaan kuvaaja ja toteutetaan kuvaukset kesalla
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olmenpiteet 2

* Esite jaettavaksi Rakenna ja asu —messuilla
 Tama kannattaa tehda itse, jotta sita on helppo tarvittaessa muokata

* Tietoa tonteista ja Lapinlahdesta asuinymparistdna, tarvittavat
vhteystiedot/ mista lisatietoa (verkkosivut)
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Toimenpit

eet 3

* Ennakkomarkkinointi uudesta tontti-hinnastosta messuja edeltavasti
» Lehtimainokset tai digikampanjat
» Mediatiedote

» Vaikka visuaa

Lapinlahti-kuvi

luomaan mieli
muuttaa

Ista materiaa

kuvaa Lapinla

ia tonteista ei ole, kaytetaan yleisia

a (esim. Timo Villasen ottamat kuvat) joilla pyritaan

ndesta paikkana, jonne kannattaa

» Jatketaan markkinoinnin tasmaiskua loppukevadseen/kesaan saakka
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Toimenpiteet 4

* Maksullista somemainontaa on helppo toteuttaa myos itse

» esim. laittamalla mainoskampanjaan 300e saa helposti julkaisulle

satojatuhansia nayttdja ja tuhansia klikkauksia halutulle sivustolle KUN
sisaltd on mietitty huolellisesti

» Tallaista mainontaa voidaan tehda muun markkinoinnin tukena, esim.
vield kesalle lyhyt kampanja, tai muistuttelua/ herattelya loppuvuoteen

» HUOM! Minka tahansa mainoksen perimmainen tarkoitus on aina saada

sen nahnyt henkilo kilinnostumaan ja ottamaan yhteyttda/ varaamaan tontti

—> klikkauksella on merkitysta (taman vuoksi verkkosivulla on valtava
merkitys)
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olmenpiteet 5

* Hinnasta riippuen kevaalle 2027 voidaan harkita Savon Sanomien
mukana jaettavaa Tontti-liitetta, jossa on tonttien lisaksi esitelty
Lapinlahtea palveluineen

» tatd ei joka tapauksessa ehdi kevaalle 2026 tekemaan
» Edullisempi kun on taittovalmis
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Huomioita edellisesta kampanjasta

Ja mita voisi tehda eri tavalla
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2021

e Koko sivun mainos lltalehdessa & radiomainontaa ilmeisesti Sandelsissa, joku valtakunnallien kanava
» ei tuottanut juuri yhteydenottoja tai varauksia
» Sandelsin kuulijakunnasta 77% koostuu 55+ vuotiaista, eli suurin osa jaa kohderyhman ulkopuolelle

» Kun muuttoa tavoitellaan Kuopion alueelta, voi olla jdrkevampaa kohdentaa lehtimainonta
paikallisesti Savon Sanomaan. Lehti tavoittaa viikoittain 77% alueen asukkaista (Kuopio, lisalmi,
Varkaus, Lapinlahti ja muut Savon kunnat).

» Savon Sanomien verkkolehti laajentaa lukijakuntaa alaspain, jolloin lehden kohderyhmaa (printti +
verkko) ovat kokonaisuudessaan 30-55+ vuotiaat.

» Kohderyhma lukee todenndkodisemmin lehden sdahkoista versiota, joten sahkdiseen mainontaan
kannattaa panostaa
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Ja muu
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Tarjouks
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Sanoman tarjous 30.12.2025

* [Ilta-Sanomien monikanavainen kokosivu (printti + digi)
» 4282e (alv. 0) + aineistotuotanto tarvittaessa 350e

* Viiden viikon somenosto —kampanja (digi)

» 2500e (alv. 0)

 Remarketing (uudelleenmarkkinointi)

» 1976e (alv. 0)
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onttien kuvaus

 Toteutetaan tonttien kuvaus kesalla

* Tarjouksia ei ole viela kysytty, mutta arviolta 3000-5000e€ riittaa
tallaiseen kuvaukseen

» kuvaajasta riippuu, mita tuo hinta pitaa sisallaan
» Tata voi lahestya myos niin, ettd "budjetti on 3000e, mita silla saa”
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Rakenna ja asu messut

* Messukuluihin ainakin -1500e budjetista
» Esite jarkevampi tehda itse, jotta sita on jatkossa helpompi muokata
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Keskisuomalainen tarjous

> Savon Sanomat

* J-sivua (= 254 x 180) painovalmiille aineistolle nettohintaan 3073,12 (+ alv. 25,5 %)
* Y-osasivu (=125 x 180) painovalmiille aineistolle nettohintaan 1843,71 (+ alv. 25, %)

Liite (mahdollisesti kevaalla 2027, toki hinnat taytyy silloin tarkistaa):

4-sivun liite painovalmiille aineistolle nettohintaan 8298,50 + alv. 25,5 %

8-sivun liite painovalmiille aineistolle nettohintaan 11 064,20 + alv. 25,5 %

* Tarvittaessa neuvottelemme erikseen sivutaiton hinnan.
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Keskisuomalainen/ Digi

e Savon sanomien verkkosivu:
* Maksiparaati 100 000 nayttoa nettohintaan 1820e (+ alv. 25,5 %) valmiille aineistolle (usein Prismat ja CM kayttavat tata)
* Paraati 100 000 nayttoa nettohintaan 1750e (+ alv. 25,5 %) valmiille aineistolle.

» Jattiboksi 100 000 nayttda nettohintaan 910e (+ alv. 25,5 %) valmiille aineistolle.

* Koska hinnoittelu on nayttdkohtainen, samoilla hinnoilla saa esim. Karjalaiseen tai lisalmen Sanomiin. Nayttomaara kattaa noin
viikon kampanjan.
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Keskisuomalainen/ Viikko-Savo

* Viikko-Savo, Kuopion alueen ilmaisjakelulehti

Y2-sivua (= 254 x 180) painovalmiille aineistolle nettohintaan 775,11e (+ alv. 25,5 %)

Ya-0sa sivu (=125 x 180) painovalmiille aineistolle nettohintaan 663,75e (+ alv. 25, %)

4-sivun liite painovalmiille aineistolle nettohintaan 4529e (+ alv. 25,5 %)
8-sivun liite painovalmiille aineistolle nettohintaan 6038,20¢ (+ alv. 25,5 %)

Tarvittaessa neuvottelemme erikseen sivutaiton hinnan.

MATTIJA LIISA

Y2-sivua (= 254 x 180) painovalmiille aineistolle nettohintaan 669,11e (+ alv. 25,5 %)

Ya-osa sivu (=125 x 180) painovalmiille aineistolle nettohintaan 401,3e1 (+ alv. 25, 5 %)
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ALUEELLISET PAKETIT OMAT KANAVAT
Keskisuomalainen/ radio
Savon aallot

Hinta on yhdelle konsernin kanavalle

Paketit sisaltavat tarvittaessa tuotannon yhdella spiikkerilla

1viikko max 20 sekuntia
2viikkoa 'max 20 sekuntia
1 kuukausi max 20 sekuntia 120 toistoa

6 kuukautta max 20 sekuntia |600 toistoa
12 kuukautta max 20 sekuntia |1 000 toistoa

Hintoihin lisataan alv
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ALUEELLISET PAKETIT OMAT + SANOMAN KANAVAT

Savon Aa”ot + Sanoman Pakettihinta on yhdelle konsernin kanavalle ja sen alueen Sanoman kanaville
kanavat Pohjois-Savossa Paketit sisaltavat tarvittaessa tuotannon yhdella spiikkerilla
’

40 toistoa/

kanava merkitsee siis Lolnfot

40 toistoa / kanava
kuudella kanavalla
yhteensd 240 toistoa

12 kuukautta max 20 sekuntia |1 000 toistoa / kanava 14995¢€|

Hintoihin lisdtaan alv
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